Protokoll der
Kommissionssitzung

Mittwoch, 1. Juli 2026, 18:30 Uhr, Stiftskeller Admont

Tagesordnung

1. BegriiBung und Feststellung der Beschlussfahigkeit
2. Beschlussfassung Protokoll der Kommissionssitzung vom 23.03.2026

3. Bericht des VVorsitzenden
e Aktuelle Themen

4, Bericht der Geschaftsfiihrerin

e Aktuelle Themen
¢ Marketingaktivitaten und -kooperationen
e Laufende und geplante Projekte

5. Prasentation und Beschluss

e Personalangelegenheiten (nicht 6ffentlich) inkl. Dienstpostenplan adaptiert
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Anwesenheitsliste

Unternehmer:innen Gemeindevertreter:innen
MGl Liezen, Kaltenbrunner Friedrich Berger Bettina, Admont
Steinmetz Thomas Enhuber Angelika, Ardning
Binder OG, Michalka Heinz Blazevic Andjelko, Liezen
Matlschweiger Ulrich \Wasmer Stefan, Liezen
Ferdinand VVasold GmbH, \/asold Peter

Kaiserau Tourismus, Mario Brandmdiller Weitere

Egger Jaqueline, TV Gesause
\Wo6hri Karoline, TV Geséduse
Pirringer Barbara, TV Gesause
Hofbauer Sylvia, TV Gesause

L. Begriifsung und Feststellung der Beschlussfihigkeit

Vorsitzender Fritz Kaltenbrunner eré6ffnet um 18:36 Uhr die Kommissionssitzung, be-
griBt die Kommissionsmitglieder und bedankt sich beim Hausherrn, Ulrich Matl-
schweiger, fiir die Mdglichkeit, die Sitzung im Stiftskeller abhalten zu kénnen.

Da sowohl bei den Wirtschaftstreibenden als auch den Gemeindevertretern zumindest
1/3 der Mitglieder anwesend ist, wird die Beschlussféhigkeit festgestellt.

2. Beschlussfassung Protokolle

Das Protokoll der Kommissionssitzung vom 23. Méarz 2026 wird einstimmig beschlossen.

3. Bericht des Vorsitzenden

Ost. Hotelvereinigung - Termin bei LR Dr.

Die OHV lud am 10.06.2026 zu einem Gipfeltreffen nach Graz ein. In VVertretung des \/or-
sitzenden nahm Ulrich Matlschweiger als \Vorsitzender-Stellvertreter gemeinsam mit Ge-
schéftsflihrerin Jaqueline Egger teil.

Dabei wurden die Anliegen und Herausforderungen der Region Gesause zum Thema
Mikro-OV und ,letzte Meile* eingebracht. Insbesondere wurde auf die nach wie vor offe-
nen Themen rund um den Ennsradweg sowie auf die sich verschlechternde Erreichbarkeit
der Region mit 6ffentlichen VVerkehrsmitteln hingewiesen. Es wurde betont, dass gerade
Gaste des Nationalparks und naturorientierte Urlauber zunehmend ohne eigenes Auto an-
reisen moéchten und daher auf ein attraktives 6ffentliches Mobilitdtsangebot angewiesen
sind.

Ein m&glicher Losungsansatz kdnnte zukiinftig eine halbautonome Mobilitatslésung sein,
(Projekt ,HAF-ALP Tour). Dieses ist zwar kein spezifisches Gesause-Projekt, zeigt jedoch
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auf, dass diese Form der Mobilitat kiinftig einen Beitrag zur Verbesserung im alpinen
Raum leisten kénnte.

Matlschweiger U. wies darauf hin, dass in Osterreich bei Mobilitdtsthemen haufig unter-
schiedliche Zustandigkeiten bestehen und die \Verantwortung zwischen den beteiligten
Stellen gerne oft weitergegeben wird. Umso wichtiger sei es, die Anliegen der Region wei-
terhin konsequent zu vertreten. Hinsichtlich des Ennsradwegs wurde angemerkt, dass
touristische bzw. periphere Radwege derzeit nur eingeschrankt unterstiitzt werden, da der
Fokus der Forderpolitik auf Radwegen fiir den Alltags- und Pendelverkehr liegt. Egger er-
ganzte, dass die zustandige Landesratin dem Projekt Ennsradweg grundséatzlich offen ge-
genliberstehe. Weiters wurde seitens der \Vertreter aus dem Gesause angeregt, das Sam-
meltaxi in den Verkehrsverbund zu integrieren, um eine Einbindung in das Klimaticket so-
wie in die offiziellen Fahrplane zu ermdglichen.

Winterklausur des TVB Gesause am 22.06.2026

Auf Anregung der letzten VVollversammlung fand Ende Juni auf Schloss Rothelstein eine
Klausur zum Thema ,,15. Janner. 15 Grad. \Was nun?“ statt.

Rund 40 Teilnehmer erarbeiteten in vier Gruppen gemeinsam Ideen und Ansatze, wie die
Winter- und Nebensaison durch neue Zielgruppen und innovative Angebote gestarkt wer-
den kénnen, insbesondere vor dem Hintergrund schneearmer WWinter. Dabei wurde unter
anderem diskutiert, welche bestehenden Sommerangebote auch in der \Wintersaison um-
gesetzt oder adaptiert werden kénnen. Ergédnzend wurden Good-Practice-Beispiele aus
anderen Regionen und Landern vorgestellt.

Die im Rahmen der Klausur erarbeiteten Ergebnisse sollen als Grundlage fiir die zukiinftige
strategische Ausrichtung und touristische \Weiterentwicklung der Region dienen.

Kontostand per 30.06.2026: € 694.159,91
vgl. 19.03.2026: € 836.501,00
vgl. 01.01.2026: € 856.219,00

Davon wurden € 300.000,00 als Termineinlage mit 3 Monaten Bindung und einer \Verzin-
sung von 1,125 % angelegt.

4. Bericht der Geschdftsfiihrerin

Aktuelle Themen

Osterreichische Tourismusstrategie

Egger berichtet (iber die neue Osterreichische Tourismusstrategie ,Vision T“, welche am
15. Juni 2026 in Wien vorgestellt wurde. Die Strategie verfolgt das Ziel eines Tourismus,
der ,wertvoll fiir alle - 365 Tage im Jahr“ ist und wirtschaftliche, 6kologische sowie gesell-
schaftliche Aspekte gleichermaBen beriicksichtigt. Als neue Orientierung dient ein \Werte-
kompass, der auf den drei Leitgedanken \Wertschépfung, Wertschatzung und Werterhalt
basiert und als Grundlage fiir die zukiinftige Tourismuspolitik dient. Schwerpunkte der
Strategie sind die Starkung des Ganzjahrestourismus, Nachhaltigkeit, Digitalisierung,
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Fachkraftesicherung sowie die Steigerung der regionalen \WWertschépfung. Auch der Be-
griff Lebensraum flieBt ein. Der Erfolg der Strategie soll kiinftig anhand messbarer Indika-
toren und nicht mehr ausschlieBlich iber Nachtigungszahlen bewertet werden.

Was ist anders als vorher? Der Kompass Hauptrichtungen

Natur, Kultur & Ressourcen klug

Monitoring baniah
- EWASK Mehrwert & Mitgestaltung
9 Kennzahlen mit Zielwerten bis 2035

Akzeptanz, Lebensraume, Beteiligung

Plan'T gab Lei_t;.)lanlfe_n fir nachhaltigt? Wertschopfung Wirtschaftskraft & Resilienz
Tourismuspolitik. Vision T setzt nun ein § §
2035-Zielbild mit messbarer Wirkung dariiber. Aefpeee S Al e Eti26: Qualiai Nechiclss, Nevenrsszen
N fordern
Arbeitsmarkt & Fachkrifte
° Wertekompass Wertschatzung bessere Jobs, Bildung, Entlastung
Wertschopfung + Wertschitzung + Werterhalt 3 "
Bevdlkerung, Giste & Beschiftigte Innovation & Digitalisierung
mitdénken Datenrdume, KI, digitale Services
Wirk M
irkung statt Menge
° Erfolg ist mehr als Ankiinfte und Nachte Werterhalt Ressourcen & Verantwortung
lerterhal
e Kiima, Mobilitat, Zertifizierungen

Nachtigungszahlen

Im Vergleich zum Winter 2024/25 (Rekordjahr) verzeichnete der vergangene Winter auf-
grund des Schneemangels -3,3 % bei den Nachtigungen. VVergleicht man aber mit dem
Winter 2017/18, so konnten +27,4 % bei den Ndchtigungen erzielt werden.

Damit zeigt sich eine positive Entwicklung der \Wintersaison, obwohl die Schneesituation
sehr herausfordernd war.

Winterhalbjahre Nov-Apr im Gesause 2025/26: 25.340 A | 67.058 N
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2025/26 vs. 2024/25: -11.2% Anklnfte | -3.3% Nachtigungen
Besonders deutlich wird, dass die Randzeiten (Mai-Juni und September-Oktober) zuneh-
mend an Bedeutung gewinnen und mittlerweile den groB3ten Anteil an den Nachtigungen
ausmachen. Die Erweiterung der Saisonen ist somit bereits klar erkennbar: \Wahrend das
Gesause traditionell stark im Sommer (Juli-August) positioniert ist, gewinnen die librigen
Monate zunehmend an Relevanz.

Daraus ergibt sich die strategische Schlussfolgerung, die ganzjahrige Qualitat des Geséau-
ses kiinftig starker in der Positionierung zu verankern und zu priifen, wie klassische Som-
merthemen auch in Rand- und Winterzeiten libertragen werden kénnen.
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Auf die Frage von Stefan \Wasmer nach dem Hauptmotiv fiir einen Urlaub im Winter fiihrt
Egger aus, dass Skitouren nach wie vor eine wichtige Rolle spielen, hier jedoch bei
Schneemangel eine hohe Ausfallquote besteht. Gleichzeitig gewinnen sanftere Themen
wie Winterwandern oder Adventangebote an Bedeutung. Insgesamt wurde festgehalten,
dass die Region derzeit noch stark von Schnee abhangig ist und dieser Abhangigkeit kiinf-
tig entgegengewirkt werden muss. Ziel ist es, klimatische und gesellschaftliche VVerande-
rungen ernst zu nehmen und anderen Regionen durchaus mitunter einen Schritt voraus zu
gehen, anstatt kiinstlich an klassischen Winterbildern festzuhalten. Ergénzend wird von
Karoline Wohri eingebracht, dass Géaste laut Riickmeldungen aus den Betrieben insbeson-
dere die Ruhe und Stille im Geséuse schétzen.
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Tourismusbeirat Spielberg, 09.06.2026

In der letzten Sitzung des Tourismusbeirates, an der die Geschaftsfiihrer aller elf steiri-
schen Erlebnisregionen, \Vertreter von Steiermark Tourismus sowie VVertreter der Touris-
musabteilung des Landes teilnahmen, wurde dariiber informiert, dass die Nachtigungsab-
gabe ab Dezember 2026 valorisiert wird. \Voraussichtliche Erhéhungen:

Beherbergung €250~> €280
Camping €2,00~> €220
Schutzhitten € 150> € 1,70

Je 50 % der Nachtigungsabgabe gehen an das Land Steiermark bzw. den TVB.

Als kiinftige Mlarketingschwerpunkte wurden insbesondere das Innenmarketing so-
wie die Bearbeitung des chinesischen Marktes genannt. Dariliber hinaus wurde eine
neue Kostenstruktur fiir das gemeinsame Webportal ab 2027 angekiindigt. Ebenfalls
ab 2027 sind voraussichtlich Forderkiirzungen zu erwarten, die sowohl gewerbliche
Forderungen als auch Férderungen fiir Tourismusverbande betreffen werden.

Forderprojekte

Durch das Einreichen von Forderprojekten beim Land Steiermark und bei LEADER
konnten seit 2024 € 211.000 lukriert werden. Durch diese zusatzlichen Mittel konn-
ten Budgetliicken zu einem wesentlichen Teil kompensiert, strategisch wichtige Pro-
jekte umgesetzt und die Handlungsfahigkeit der Region aufrecht erhalten und ge-
starkt werden. \Weiters haben die Fordermittel Investitionen deutlich liber den Eigen-
mitteleinsatz hinaus ermdglicht, was zwar ein groBer Erfolg - aber kein dauerhaftes
Finanzierungsmodell ist.
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FORDERMITTEL seit 2024 \WWas dadurch maglich wurde

21 1 - 0 0 O € Marke & Sichtbarkeit

hebeln Digitalisierung & Service
463 000 € Digitalisierungsupgrade und Géstemeldewesen
- Angebot & Infrastruktur
PROJEKTVOLUMEN

Hiittenrunde *vegan edition und \Wegweisend

Positionierung
Sterne als strategisches Zukunftsthema

Projekt-Updates

Digitalisierungsupgrade

e Projektbericht, -abrechnung und Priifung abgeschlossen
e Forderung bereits vollstandig ausbezahlt (€ 18.000/ohne Abzug)

Gastemeldewesen digital

e Betriebs-Services Zeitung - Was kann der TVB fiir dich tun?
e V\ermieter:innenhandbuch-Update in Arbeit

e Immer mehr Betriebe melden Géaste online

e Projektabschluss: Juli 2026

Durch dieses Projekt wurde die Kommunikation zwischen Betrieben,

| Geséuse Infozeitung |

Gemeinden und TVB intensiviert.

Gesause Innenschau

e 2. Gesause Infozeitung an 14.000 Haushalte versandt
In dieser Broschiire wird eindrucksvoll aufgezeigt, welche
Services der TVB seinen Betrieben anbieten kann und welche
Relevanz ein TVB hat.

e Laufende PR in Regionalmagazinen und Gemeindezeitungen

¢ Neue Regionstafeln in Arbeit




Aktuelle Themen

Gesprache mit Gemeinde Selzthal

Selzthal liegt rdumlich zentral im Gesause, ist derzeit jedoch als Gemeinde der Orts-
gruppe D und damit als Nicht-Tourismusgemeinde touristisch aktuell nicht in den
Tourismusverband eingebunden. Eine Aufnahme wiirde die Region sowohl réumlich
als auch strategisch sinnvoll erganzen.

Selzthal hat grundsétzlich Interesse an einem Beitritt zum Tourismusverband durch
eine freiwillige Aufstufung in die Ortsgruppe C, wofiir ein entsprechender Gemeinde-
ratsbeschluss erforderlich ist. Durch seine Funktion als starker Mobilitdtsknoten und
den Bahnhof ergibt sich groBes Potenzial fiir 6ffentliche Anreise, Bahn&Rad-Ange-
bote, Besucherlenkung sowie nachhaltige Mobilitdtsangebote. Zudem kénnten regio-
nale Projekte wie Radwege, Beschilderung, Veranstaltungen, Géasteinformation und
Angebotsentwicklung durch die Einbindung von Selzthal durchgéngiger, vernetzter
und wirkungsvoller gedacht werden.

Marketingaktivititen & -kooperationen

Marketingverantwortliche Wéhri Karoline prasentiert die Highlights und betont, dass
dass routinemaBig neben laufenden Kampagnen zu den Kernthemen wie
\Wasser, Berg und Kultur stets die gesamte Region beworben wird.
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SD™ Catiin hannaginaudo unc weiteren Personen
Oesaeuse Hewte startet die newe Saisom b S¢l £t Admont

Museum und Kiosterbibliothek 0fnen wieder inre... mo!

Marketingschwerpunkt: Sterne im Gesause

e Eigene Landingpage www.gesaeuse.at/sterne, auf welcher alle
teilnehmenden Stakeholder mit ihren Angeboten sichtbar gemacht
werdenDie Zugriffszahlen sind bereits auf dem Niveau der Geséuse
Hiittenrunde *vegan edition!

e Betriebe mit Angeboten zu diesem Thema kénnen Fotopakete buchen,
damit die Bildsprache passt

Das Projekt wéachst sehr stark von innen nach auBen und viele Betriebe entwickeln
Angebote zum Sternenthema, die der TVVB gerne unterstiitzt.



http://www.gesaeuse.at/sterne

MaBnahmen
en 00 n

PR-Event Qut of Home Screens Eventreihen
Zur Zertifizierung ,Dark In Ballungszentren Vom Kulinarik-Event zum

Syk Reserve” national und international Kino-Abend

o Laufen \m Laufen ' “ Ab Herbst

PR-MafSnahmen S Qﬁlﬁef 7 agen,tz . Merchandise

National und international %dfktzzh e?:: en Fir Betriebe & zum Kauf

Das Angebot ,Dinner & Sterne®, das in der letzten Sitzung noch nicht vollstédndig kon-
kretisiert war, wurde mittlerweile finalisiert und inhaltlich gescharft. Im Mittelpunkt
des Formats steht zunachst der kulinarische Genuss, anschlieBend folgt die Wissens-
vermittlung rund um das Thema Sternenhimmel. Das Dinner findet am 10. Oktober im
Nationalpark Pavillon statt.

Da der Tourismusverband mit diesem Projekt keine Einnahmen erzielen darf, werden
Medienvertreter und reichweitenstarke Influencer persénlich eingeladen. Ebenso sol-
len einheimische Stakeholder eingebunden werden. Zusétzlich werden einige Platze
verlost. Ab 2027 ist geplant, das Format in Serie umzusetzen; dann soll auch eine re-
gulare Tischreservierung im Vorfeld mdglich sein.

Medienecho

Die Presse

«Rose": Eine Heldin

erdffnet die Diagonale
Licht ins Dunkel? Unerwiinscht!

Rund um die Nationalparks Kalkalpen und Gesbuse soll eine Sparrzone
fir Lic) F

biot Eisemwurzen® wird sm Dienstag als .Dark Sky Reserve” folerich
zertifiziert. Zum Wohle von Tieren. Planzen und Forschenden.

Eisenwurzen nun ,Dark Sky Reserve* s Regierung plant

Spritpreisbremse

1 g oyt g S B e s
1o e a4 Mrecbenem et o s

SPORT

OFB-Cup: LASK lost
Finalticket nach
Overtime in Ried

00Nachricht .

Deeitindesecks e die Licbars s OSTERREICH
Eisenwurzen nun

+Dark Sky Reserve”

SPORT

Hauser erklart
iiberraschend
Riicktritt

6.000 Sterne strahlen T T oy P
am Nachthimmel

Das Gesause ist Teil was ausgezeichnet, das nicht ge-
des .Dark Sky Reserve- S s e ohie
Gebiets” und willdas  FLC T IO

iet achtsam  gpper. des

Sterne-Fokus bei Veranstaltungen im
grofiten Naturnachtgebiet Mitteleuropas
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e Wien Palmers Haus
e An stark frequentierten StraBBen
e U-Bahnim Geséause Design

Und das Thema kommt an! Die Landingpage hat jetzt schon die meisten Aufrufe auf
der gesamten \Website.

Sterne & Hiitten im Gesause - Digital Out of Home Présenz in den Niederlanden an
stark frequentierten Platzen, wie Bahnhéfen und U-Bahnstationen.

Sterne & Rafting im Gesause

e \ideodreh beim Raftingcamp Palfau
e Wildwasser-Abenteuer am Tag - Sterne schauen in der Nacht

e Nationale & internationale Online-Marketing-Kampagne in Kooperation mit

Steiermark Tourismus

Dass die MarketingmaBnahmen wirken, zeigt sich auch bei der Auswertung von Kam-
pagnen gemeinsam mit Steiermark Tourismus.

Kampagnenpartner > Datastream > Impressi... CPM (£) Klicks CPC (€) CTR (%) Kosten (£)
Anzeigenruppe > Anzeigenname > +

> Region Graz 320,945 €12.74 15,662 €0.26 4.88% €4,090.22
> Oststeiermark 370,180 €3.81 16,669 €0.08 4.50% €1,411.49
> Siidsteiermark 271,687 €14.82 11,720 €0.34 4.31% €4,027.13
> Gesduse 517,723 £2.90 16,533 €0.09 3.19% €1,499.17
> Schladming-Dachstein 591,212 £7.86 17,681 €0.26 2.99% €4,647.48
» Hochsteiermark 336,567 €9.92 10,034 €0.33 2.98% €3,339.90
> Ausseerland-Salzkammergut 434,560 £14.51 12,485 £0.51 2.87% €6,305.52
> Murtal 333,942 €10.16 9,501 €0.36 2.85% €3,393.94
> Murau 321,362 £7.56 9,107 €0.27 2.83% €2,428.40
Total 5,236,128 €9.00 149,057 €0.32 2.85% €47,140.82
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Die vorliegenden Zahlen zeigen deutlich, dass die Kampagne bei den Cost per Click
sehr gut abschneidet und auch im Verhaltnis von Impressionen zum eingesetzten
Budget eine starke Performance erzielt. Daraus ergibt sich die grundsatzliche Frage,
welches zusatzliche Potenzial durch eine bessere Budgetsituation und damit héhere
verfligbare Marketingmittel ausgeschopft werden kdnnte.

Jede steirische Erlebnisregion muss jahrlich 15 % ihrer Budgetmittel fiir gemeinsame
Kampagnen mit Steiermark Tourismus verwenden. Fiir den Tourismusverband Ge-
sause bedeutet dies, dass aufgrund der derzeitigen Budgetsituation lediglich eine Be-
teiligung an zwei Kampagnen moglich ist.

Festgestellt werden kann, dass die gewéhlten Themen gut funktionieren und die ge-
setzten MaBnahmen sehr erfolgreich umgesetzt werden. \Wesentlich dazu beitragend
ist auch die gute Zusammenarbeit mit unseren Partnern Stift Admont, Nationalpark
Gesause, Natur- und Geopark und Wildnisgebiet.

Sommer Regions-Pressekonferenz

Gemeinsam mit Benediktinerstift Admont, Natur- & Geopark Steirische Eisenwurzen
und Nationalpark Gesause fand eine Pressekonferenz im \Weidendom statt, bei wel-
cher jede Institution den anwesenden Pressevertretern seine Angebote und Themen
prasentierte.
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. Gesiuse: Gemeinsames Tourismusprogramm h
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% b Im ,Xeis" setzt man diesen Sommer aufs Rad und

So will das  Xeis" im Sommer ' finstere Néchte

bei Giisten punkten
Die Gesause soll i werden,

weiterer Schwerpunkt im Sommerprogramm ist die Nacht.
Die Stiftsbibliothek Admont feiert 250 Jahre.

AllS dem Lebensraum (prasentiert von Pirringer Barbara)

Bussi Baba - mit der Bahn anreisen und das Gesause auf zwei
Radern erleben

e Neues Angebot im Gesduse zum Thema Radfahren

e Die sanfte Gravelstrecke samt knackiger Mountainbike-Abschnitte

e 10 Bahnhéfe am Weg

e in 2 Stunden aus Wien erreichbar, in 4 Stunden aus Miinchen, ...

e Bussi-Baba Graveltour | Stadtflucht ins Gesause Landingpage auf \Website mit
Tourenbeschreibung, Sehenswertem, etc.

e Hervorhebung der ,radfreundlichen Betriebe*

e Interaktive Karte und Karte zum selbst Ausdrucken zur Tourenplanung
(in Arbeit)

\Was bringt uns das?

e Bussi Baba erschlieBt die schénsten Strecken im Gesduse und macht sie zu
einem touristisch nutzbaren Raderlebnis

e Radreisen und Mehrtagestouren/ Overnighter Trend-Thema fiir kurze und ge-
nussvolle Urlaube!
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https://www.steiermark.com/de/Gesaeuse/Region/Am-Berg/Radfahren/Bussi-Baba
https://www.steiermark.com/de/Gesaeuse/Region/Am-Berg/Radfahren/Bussi-Baba
https://www.steiermark.com/de/Gesaeuse/Region/Am-Berg/Radfahren/Bussi-Baba

o Offentliche Anreise -Individualverkehr reduzieren

e \Wertschdpfung steigern durch Einbindung von Gastro & Nachtigung und
Sportpartnern:

14 radfreundliche Betriebe bisher online

Technik- & Service-Stationen

Positive Resonanz in Medien und auf Social Media

Prasentation auf Steiermark-\Website www.steiermark.com
,Gesprachsanlass*”

Status Quo ,radfreundliche Region*

Lassing
e ehem. Alpentour zur Runde schlieBen

e Neu: 4,7 km neues Teilstlick zwischen Dé6llach und Lassing
e Neu: 2,4 km ,Abkiirzung” von Mitterberg auf Badesee
e Radschleife ,Klaranlage® in Verhandlung (1,8 km nétig!)
e Ergibt 30 km feinste Rundtour
Sankt Gallen

e 4 Strecken neu definiert und verkehrstechnisch gepriift

e Anbindung Anlaufalm (O0) (hin- und zuriick)

e Pfarralm-Runde

e Schwarzsattel-Runde

e Pflegeralm-Runde

e 1Teilstiick im Talbereich in Uberpriifung (Vermeidung BundesstraBe)

Admont
e Verlegung 504 m \Wegstrecke der ,Grabneralmtour” ab Parkplatz Buchau
Richtung Grabneralm {iber Giiterweg
o kein zweimaliges Kreuzen der BundesstraBBe mehr notwendig!
o Bessere Auffindbarkeit vom Parkplatz aus
o DANKE an LFS Grabnerhof & Direktor Christian Forstner

Ein Bike-Blick ins Gesause

e Moderation ,Erholungsraum & Mountainbiken“ im Rahmen der LK-Veranstal-
tung , Bewirtschaftung braucht Vielfalt* im Forstmuseum GrofBreifling
(14.6.2026)

e Gesprach Ardning-Pyhrgasgatterl

e Herausforderungeneringer Wissensstand
o Zeitenregelung noch nicht bekannt - verbessern wir mit viel Kommunikation
o 80% des ,Widerstands“ gegen das Biken sind negative Erlebnisse der VVer-

gangenheit und haben mit Radfahren nichts zutun

Projekt \Wegweisend (Beschilderung)

e Zahlreiche vorwiegend talnahe \Wege wurden erfasst, entwickelt und tberar-
beitet: Spazierwege, \Wanderwege, Themenwege, ...

e Neue Klassifizierung ,Startpunkt in 15 Min. von Bus oder Bahn zu erreichen” -
liber 200 Angebote im Gesduse werden auf Steiermark-Seite ausgespielt!

e Beschilderung in Zusammenfluss von Text & Grafik
Gemeinden erhalten Ansicht zur Freigabe noch vorab!

1
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http://www.steiermark.com/
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¢ \Wanderwegschilder schrittweise in Druckproduktion; Lieferung wird nach
~Wegerhalter” sortiert werden, also z.B. Gemeinde, Alpenverein, ...

e Koordinierung von Hemma Pilgerweg und AV zur SchlieBung der Beschilde-
rungsliicke zw. Admont und Frauenberg

e Austausch mit Wegwarten, Gemeinden, Alpinen Vereinen, ARGE Alpin und
Einzelpersonen!!!

Mobilitat neu denken - HAF-ALP Forschungsprojekt

e Er-Denken und Entwickeln von autonomen oder halbautonomen Mobilitdtssze-
narien und Losungen im alpinen, touristischen Raum

e Montafon = Vorreiter, Gesduse & Murau sind Sparringpartner fiir Ubertragbar-
keit

e  Ziirich (April), Murau (Mai), Online Regionaldialog (vergangene \Woche)

Das bringt's:

e \WWissen & Wissensvorsprung im Spannungsfeld Mobilitat
¢ Kontakte zu relevanten Stakeholdern
e Gestaltungsoptionen liber Projekt hinaus

Admont Bhf. @40 m;
Kultur, Schulen,
Medizinische
Versorgung, Poststelle

Gesause-Eingang - VVorschlag zur Erh6hung der
\/erkehrssicherheit

Im Zuge einer Befahrung mit dem Rad hat sich herausgestellt, dass die Streckenfiih-
rung des Ennsradwegs durch das Geséause, der téglich von vielen Radfahrern genutzt
wird, hohes Gefahrenpotenzial birgt.

Zur raschen und moéglichst kosteneffizienten Erhéhung der VVerkehrssicherheit fiir
Kfz-Lenker:innen und Radfahrenden ist zeitnah das Gesprach mit den zustandigen
Behdrden zu suchen. Dabei sollte die aktuelle politische Schwerpunktsetzung im Be-
reich Mobilitdt genutzt werden. Erforderlich sind insbesondere geeignete Beschilde-
rungen und Bodenmarkierungen, um eine méglichst sichere Nutzung der StraB3e, die
zugleich Teil des offiziellen Ennsradwegs ist, gewahrleisten zu kénnen.
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- Achtung

al ) ¢ Radfahrer
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i)

Sharrow Bestehenden Mehrz i Abstandsschilder in regelméaBigen Hinweisschild Warnung &
nachziehen Abstanden Bestatigung fiir Radfahrer
(Bsp. Aus Graz Umgebung)

Die Kommission ist einstimmig dafiir, dieses Thema rasch weiterzuverfolgen. Der
\/orsitzende bietet an, den Kontakt zur Bezirkshauptmannschaft herzustellen.

5. Prisentation & Beschluss

Personelle Anpassungen (nicht 6ffentlich)

Als Ersatz fiir eine ausscheidende Mitarbeiterin wird Frau Claudia Brandstatter per
1.7.im Infobliro Admont angestellt. Die Aufnahme und der entsprechend adaptierte
Dienstpostenplan werden einstimmig beschlossen.

Aufgrund des bevorstehenden Ablaufs der laufenden flinfjahrigen Funktionsperiode der
Geschaftsfiihrung des Tourismusverbandes wird festgestellt, dass die Position der Ge-
schaftsflihrung gemaB § 25 Abs. 1 Stmk. Tourismusgesetz 1992 in Verbindung mit § 8
Abs. 1 der Geschéaftsordnung und §§ 2 und 4 Stellenbesetzungsgesetz neu auszuschreiben
ist. Die Kommission beschliet daher einstimmig, die Geschaftsflihrungsposition un-
ter Einhaltung der gesetzlichen Auflagen des Stellenbesetzungsgesetzes in Kiirze
auszuschreiben.

o. Allfilliges

Der Vorsitzende informiert die Kommissionsmitglieder nochmals dariiber, dass nach
Ablauf der flinfjdhrigen Funktionsperiode laut Plan im November 2026 eine auB3eror-
dentliche Vollversammlung abgehalten wird. Die Kommissionsmitglieder verstandi-
gen sich darauf, dass nach Bekanntwerden von ein paar ausscheidenden Kommissi-
onsmitgliedern (vorwiegend Pensionierung) bis zur ndchsten Kommissionssitzung die
freiwerdenden Positionen gemeinsam ergénzt werden.

Michalka H. fragt, ob die neuen Radstrecken ebenfalls schon in der neuen Freizeit-
karte beriicksichtigt werden.

Pirringer B. antwortet, dass der Inhalt dieser Karte vom TVB gesteuert wird und diese
das gesamte \Wegenetz der Region abdecken soll und wird. Ergédnzend zur Freizeit-
karte wird es aber auch noch eine eigene Rad- & Mountainbikekarte geben, da die
Freizeitkarte zwar gut zur Inspiration, aber aufgrund des groBen MaBstabs nicht ideal
fur die detaillierte Tourenplanung ist. Nichtsdestotrotz ist diese Karte eines der be-
liebtesten Printprodukte.
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Termine zum Vormerken

e  Griine Nacht - Steiermark Tourismus 09.07.2026
e Nachste Kommissionssitzung 28.09.2026

Ende der Sitzung um 20:40 Uhr
Protokoll erstellt von Sylvia Hofbauer
Protokoll freigegeben vom Vorsitzenden Fritz Kaltenbrunner

Protokollfiihrer Vorsitzender
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